Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU

I Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Copywriting - jezyk, tworzenie komunikatu
perswazyjnego

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kierunek studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow (I, 11, jednolite magisterskie) I licencjackie

Forma studiow (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne

Dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Dr Joanna Sosnowska

Forma zaje¢ (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
wyktad
konwersatorium 15 \Y
¢wiczenia
laboratorium
warsztaty
seminarium
proseminarium
lektorat
praktyKi
zajgcia terenowe
pracownia dyplomowa
translatorium
wizyta studyjna

| Wymagania wstepne | -----==----=------

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1: Poszerzenie wiedzy studentéw na temat pisania uzytkowego
C2: Poznanie mechanizméw powstawania tekstow uzytkowych
C3: Umiejetno$¢ tworzenia autorskich pomystow z uzyciem tekstow uzytkowych

1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Symbol Opis efektu przedmiotowego Odn;esmme do efekiu
ierunkowego
WIEDZA
W_01 Student zna i rozumie w poglebionym stopniu wybrane | W_01

fakty, obiekty i zjawiska oraz wybrane zagadnienia W zaawansowanym stopniu
szczegdtowe z zakresu nauk o mediach i komunikacji wybrane fakty, obiekty i
spotecznej — w zakresie copywriting (tekstow zjawiska oraz wybrane
uzytkowych) zagadnienia szczegotowe z
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zakresu nauk o mediach i
komunikacji spoteczne;j

W_02 Student w rozszerzonym stopniu zna i rozumie w W_03
poglebionym stopniu funkcjonowanie wspotczesnych W zaawansowanym stopniu
medidw, systemOw medialnych i instytucji medialnych — | funkcjonowanie
w zakresie reklamy, perswazji (tworzenia i znaczenia wspétczesnych mediow,
copywriting - tekstow uzytkowych) systemoéw medialnych i
instytucji medialnych, ich
historie, zmiany w nich
zachodzace oraz przyczyny i
konsekwencje tych zmian dla
zycia spotecznego, gospodarki
i kultury
UMIEJETNOSCI
U 01 Student potrafi wykorzystywa¢ posiadang wiedzg do U-03
formutowania i rozwigzywania problemow Wykorzystywa¢ posiadang
teoretycznych oraz wykonywania zadan typowych dla wiedze do rozwigzywania
dziatalnos$ci zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem, zadan typowych dla
dziatalno$cig promocyjno-reklamowa i komunikacja dziatalnosci zawodowe;j
spoteczng - z nastawieniem na branze reklamowsa. zwigzanej z dziennikarstwem,
dziatalnoscig promocyjno-
reklamowag i komunikacja
spoteczng
uU_02 Student potrafi wspoétdziata¢ z innymi osobami w U_08
realizacji typowych zadan z zakresu dziennikarstwa Wspétdziataé z innymi
i dziatalno$ci promocyjno-reklamowej, organizowac osobami w realizacji typowych
prace zespotu zadaniowego, kierowac nim. zadan z zakresu
dziennikarstwa i dziatalnosci
promocyjno-reklamowej oraz
medioznawstwa, proponowac
konkretne rozwigzania i
wykonywac zadania
wynikajace z roli petnionej w
zespole
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Student jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej K 01
wiedzy i odbieranych tresci, formutowania i Krytycznej oceny posiadanej
uzasadniania wlasnych ocen, a takze krytycznej oceny wiedzy i odbieranych tresci,
pracy zespotow, w ktorych uczestniczy formutowania i uzasadniania
wtasnych ocen
K 02 Student jest gotow do przestrzegania zasad etyki K-04
zawodowej i przepiséw prawa w pracy zawodowej, Przestrzegania zasad etyki
dziatalnosci publicznej i komunikowaniu si¢ oraz zawodowej i przepis6w prawa
podejmowania odpowiedzialno$ci za ich przestrzeganie | W pracy zawodowej,
przez grupy i srodowiska przynaleznosci dziatalnosci publicznej i
komunikowaniu sie
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe
1. Perswazja a manipulacja — wyznaczniki definicyjne i praktyczne
2. Copywriting — znaczenie i funkcje tekstow uzytkowych
3. Komunikat reklamowy
4. Nadawca — odbiorca
5. Copywriting w materiatach audiowizualnych
6. Copywriting w materiatach audialnych
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7. Copywriting w internecie - webwriting, SEO copywriting
8. Copywriting w tekstach i grafice 2D

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W 01 metoda projektu praca pisemna /referat protokot
W _02 metoda projektu zaliczenie karta oceny projektu
UMIEJETNOSCI
U 01 metoda projektu praca pisemna / referat protokét
U 02 metoda projektu zaliczenie karta oceny projektu
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 metoda projektu zaliczenie karta oceny projektu
K 02 metoda projektu zaliczenie karta oceny projektu
VL. Kryteria oceny, wagi...

Ocena niedostateczna:

W — student nie zna podstawowych poje¢ o copywriting (tekstach uzytkowych)
U — student nie potrafi, nawet z pomoca, stworzy¢ autorskiego pomystu na teksty uzytkowe
K - student nie potrafi zorganizowa¢ indywidualnego warsztatu pracy i pracy zespotowej

Ocena dostateczna:

W — student zna dostatecznie podstawowe pojecia 0 copywriting (tekstach uzytkowych)
U — student potrafi, przy pomocy, stworzy¢ autorski na teksty uzytkowe
K - student potrafi dostatecznie zorganizowa¢ indywidualny warsztat pracy i prace zespotowa

Ocena dobra:

W — student dobrze zna podstawowe pojecia 0 copywriting (tekstach uzytkowych)
U — student potrafi sam stworzy¢ autorski pomyst na teksty uzytkowe
K - student potrafi zorganizowa¢ indywidualny warsztat pracy i prace zespolowa

Ocena bardzo dobra:

W — student bardzo dobrze zna podstawowe pojecia 0 copywriting (tekstach uzytkowych)
U — student potrafi stworzy¢ autorski i oryginalny pomyst na teksty uzytkowe

K - student bardzo dobrze potrafi zorganizowa¢ indywidualny warsztat pracy i praca
zespolowa
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VII. Obciazenie praca studenta
Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

VIII. Literatura

Literatura podstawowa

Dariusz Puzyrkiewicz, Biblia copywritingu, Onepress 2017

Laura Ries, Al Ries, Wizualny mtotek. Jak wbi¢ do gtowy przekaz marki dzigki emocjonalnej sile
obrazu, thum. A. Romanek, Gliwice 2015

Claude Hopkins, Tajniki warsztatu legendarnego copywritera, Ztote mysli, 2011

Maciej Dudko, Copywriting internetowy, Wydawnictwo Naukowe PWN 2010

Hershell Gordon Lewis, Copywriting. Jak napisa¢ skuteczne teksty reklamowe, 1998

Joanna Wrycza-Bekier — Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstéw dla Internetu, Gliwice, 2010,
Helion

Literatura uzupetniajaca

Bartosz Danowski, Michat Makaruk — Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW. Jak to sie robi.,,
Gliwice, 2011, Helion




